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La force de la socléte, c'est aussi de savoir profiter de sa
notoriété. 5i d’habitude, les marques donnent des cahiers
de charges a leurs créateurs, id ils viennent librement présenter
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dolvent ensuite passer la barrigre du « coup de coeur »
Puisqu'elles ne sont pas imposées, Vange édite ainsi de
véritables créations.
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